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VIMASOL

Neste manual estdo demonstradas as definicdes estratégicas e as normas que estabelecem os critérios para a
aplicacdo correta da marca Vimasol. Se for necessario, a um profissional de comunicagdao, ird auxilia-lo a fazer a
correta leitura e tradugao da linguagem gréafica na aplicacdo destas normas durante a implementacéo e
manuten¢do dos projetos, assim como na continuidade do servigo de gestdo da marca.

O uso das regras aqui determinadas ira colaborar diretamente para o fortalecimento da comunicacao visual da
marca, estabelecendo um nivel eficaz de entendimento por parte de todos.

Reproduzir os arquivos originais deste documento através de processo digital, para preservar com seguranc¢a o
design original dos logodtipos e a sua identidade, bem como, preservar a promessa e a personalidade da marca
nas mais variadas pecas de comunicagao.

INTRODUCAO '—_|
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Harmonia

Elevamos continuamente a exigéncia na inovacao, qualidade e eficiéncia orientando o nosso foco para o cliente e nos resultados,
obtendo assim a coeréncia que define 0 Nnosso servico.

Confianga

Incentivamos relacdes sustentdveis e enriquecedoras na responsabilidade associada em cada projeto.

Sustentabilidade

Pretendemos fortificar e afirmar de uma forma empenhada a relacdo ambiental e humana.

Inovagao

Em cada desafio incutimos uma unicidade que apenas conseguimos obter através da criatividade e ambicdo de poder ir de
encontro as exigéncias estabelecidas.

Os nossos valores representam a nossa forma de atuar, estar, partilhar, trabalhar e, sobretudo, viver. A Vimasol apresenta aqui os quatro
pilares que a definem e tornam a sua existéncia Unica e memoravel, esta € a forma como nos apresentarmos e criamos um lugar Unico
na mente de cada individuo.

VALORES l—_l
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-Missao

Corresponder a exigéncia e expectativa criada pelo nosso cliente, através de um servico Unico, eficiente, com altos padrdes de
qualidade e com nivel de confianca competitivo. Nutrir relacdes, assentes na harmonia, honestidade, seriedade e rigor, pois & assim
gue conseguimos partilhar valor sustentavel.

- ~
Visao
Construir um lugar privilegiado como parceiro dos lideres e marcas de referéncia e sermos reconhecidos pela qualidade,

confianca, inovacéo e idoneidade. Reforcar constantemente a capacidade de lideranca no setor, tentando sempre cumprir a nossa

promessa.

.Personalidade

O comportamento e caradter da marca suporta-se em trés eixos o que proporciona uma individualidade consciente.

— Profissional e confiante
. - Criativa e inovadora
- Assertiva e determinada

E a pergunta certa a colocar e, que respondemos de forma direta e clara sobre os aspetos que nos definem. Temos uma personalidade
forte e assertiva que assentam em trés eixos bem defenidos e nos elevam a um propdsito que define o nosso comportamento e postura
perante o mercado e os servicos que disponibilizamos.

QUEM SOMOS? ]
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Afirmacao da Marca (Claim):

.Promessa

Todas as marcas que adoramos apresentam promessas bastante fortes que atendem as nossas conviccoes e que contam a historia
de quem queremos ser. Este valor é percepcionado quando a marca nos oferece algo para satisfazer os nossos desejos, criando
um relacionamento emocional inigualavel.

O posicionamento sera projetado para um determinado segmento de mercado que pretende “consciencializar o consumidor”. O
nosso publico pretende obter experiéncias Unicas e de confianca, enaltecendo o sentimento de exclusividade e distingdo pessoal
nas solucdes concebidas especialmente para si.

A emocdo e/ou sentimento no momento da aquisicdo de um produto é um factor que tem especial influéncia na concretizacdo ou
ndo de uma acdo. Este é um facto comprovado e que, normalmente, € despoletado no subconsciente e nos orienta
conscientemente a acao.

Neste seguimento, a forma encontrada para despoletar esta acao foi através da afirmacéao criada e das suas variacdes. Com isto,
pretendemos alcancar niveis de confianca e assertividade que nos destaguem no mercado e acrescentem longevidade e
sustentabilidade a marca na mente do consumidor.

AFIRMACAO & PROMESSA ]
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VIMASOL

ENERGIAS RENOVAVEIS

Este é o logotipo no seu formato final, ou seja, € a principal forma de apresentacao
da marca Vimasol e serd recomendada sempre em primeira instancia.

VERSAO FINAL ]
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A. Versao cores solidas B. Versao monocromatica

VIMASOL

ENERGIAS RENOVAVEIS ENERGIAS RENOVAVEIS

VIMASOL

ENERGIAS RENOVAVEIS

Estas variacdes de cor permitem a utilizacdo do logdtipo em qualguer situacdo, mesmo onde ndo é possivel o uso das suas cores
completas, seja por limitacdes, imposicdes técnicas ou por medida de otimizacdo de custos. A versdo monocromatica deve ser utilizada
para aplicacdes em documentos e papéis administrativos que possam ser reproduzidos por fotocopia, nas aplicacdes em envelopes ou fitas
adesivas e tecidos. Deve-se evitar o uso desta versdo em pecas impressas ou digitais que oferecem a possibilidade de uso do logodtipo nas
cores originais.

VARIACOES DE COR '—_|
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/ VIMASOL

ENERGIAS RENOVAVEIS ENERGIAS RENOVAVEIS

VIMASOL

ENERGIAS RENOVAVEIS

VIMASOL

O logodtipo pode ser aplicado sobre fundo colorido desde que o principio basico de maximo contraste seja preservado. Ou seja, deve-se
escolher a versdo que permita a melhor leitura do logdtipo.

Qualqguer aplicacdo da marca sobre fundos em outras cores, com excecdo dos fundos preferenciais, € permitida apenas nas cores branco ou
preto, sempre mantendo o bom senso quanto a aplicacédo da marca, preservando a sua leitura e contraste.

VARIAGCOES DE FUNDO l—_l
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A. Cores padrdo B. Cores de apoio
|
C36|M0|Y99|K0 PANTONE 375 C C38|M51|Y66|K31
R163|GZ12|BZ3 R108|G73|B47
Hex #A3D417 Hex #6C492F
| I
C94|M37|Y40|K28 PANTONE 5473 C C97|M64|Y30|K18
R16|G71|B84 R15|G47|B92
Hex #104754 Hex #0F2F5C
C2|M35|Y95|KO
R249|G163|B 14

Hex #F9A30E

O padr&o cromatico tem o objetivo de padronizar a comunicacéo e é fundamental para a correta manutencdo da marca. Com isso, ela
ganha for¢ca na memoria daqueles que se relacionam com a mesma.

As cores de apoio sao utilizadas na construgcéo de elementos graficos de apoio a marca em materiais especificos e, se utilizadas, devem ser
previamente avaliadas e aprovadas pelo departamento de comunicacéo.

CORES ]
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A. Reducdes maximas permitidas B. Area de seguranca

ENERGIAS RENOVAVEIS ,,

40mm

—

10mm

O logdtipo na sua reducado maxima deve respeitar as medidas acima demonstradas. E proibido o uso do logdtipo menor que as dimensdes
estabelecidas.

A drea supra ilustrada € determinada para evitar interferéncias de outros elementos na identidade visual da marca. O objetivo € assegurar a
integridade da marca no caso de aproximacdes de elementos graficos ou outras assinaturas que possam danificar a sua imagem original.
Orientagado: O espagamento correto (x) € igual a largura da primeira peca do V.

DIMENSOES '—_|
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O simbolo do logdtipo pode ser utilizado de forma independente como elemento grafico de apoio. As regras de utilizacdo sdo as mesmas
aplicadas ao logotipo conforme as normas citadas neste manual. Sugestdes diferenciadas devem ser avaliadas previamente pelo

departamento de comunicacéo.

SIMBOLO
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O simbolo do logétipo pode ser utilizado de forma independente como elemento grafico de apoio, neste caso no seu formato 3D. As regras
de utilizacdo sdo as mesmas aplicadas ao logodtipo conforme as normas citadas neste manual. Sugestdes diferenciadas devem ser avaliadas
previamente pelo departamento de comunicacégo.

VARIACAO 3D ]



Gotham Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopagrstuvwxyz
0123456789, .;:1?

Gotham Italic

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
0123456789,.;:1?

Gotham Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz
0123456789,.;:!1?

Gotham Bold Italic

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
0123456789,.;:!?
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Gotham Medium

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789,.;:1?

Gotham Medium Italic

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
0123456789,.;:1?

Gotham Black

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
0123456789,.;:1?

Gotham Black Italic

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVYWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
0123456789,.;:1?

A familia de fontes e as suas variacdes indicadas supra, compde o padrao tipografico utilizado na marca Vimasol. Evite utilizar outras fontes
de letra e, se alguma inclusdo for necessaria, deve ser previamente informada e aprovada pelo departamento de comunicacéao.

]

TIPOGRAFIA
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Tipo de letra alternativo - indicado para Microsoft Office

Segoe UI Segoe UI Bold
ABCDEFGHUKLMNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
0123456789,.;:1? 0123456789,.;:1?

Segoe Ul Italic Segoe Ul Bold Italic
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
0123456789,.;:1? 0123456789,.;:1?

Esta variacdo do tipo de letra vem da necessidade de encontrar um tipo de letra que consiga estar disponivel de forma facilitada e nos
programas mais comuns de processamento de texto, como por exemplo Microsoft Word.

TIPOGRAFIA ]
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VIMXSOL Vi

RENOVAVEIS

O

NERGNS RENOVAVEIS

Algumas possibilidades de distor¢des proibidas da forma original determinada neste manual, algumas aplicacdes de cor fora dos padroes
determinados neste manual

PROIBICOES '—_|
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VIMASOL

CLIMATIZACAO

VIMASOL

ENERGIA FOTOVOLTAICA

Estes sdo os logotipos associados aos servicos que a Vimasol disponibiliza. Cada é utilizado exclusivamente quando o servico em guestao
estd a ser abordado, nomeadamente, nas pecas que possam comunicar e/ou publicitar o servico em questao.

Todas as regras e normas aqui disponibilizadas relativamente ao logdtipo principal, sdo aplicadas a estas formas do logotipo, ou seja,
versdes cromaticas, dimensoes, area de seguranca, utilizacdes incorretas, entre outras.

Qualquer sugestdo de alteracdo e/ou aplciacdo destes formatos devera de ser previamente consultado com o departamento de

comunicagao.

LOGOTIPOS COMPLEMENTARES
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APLICACOES
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APLICACOES '—_|
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